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anche quelle cinesi, andando a
sfidare i propri omologhi fatti in
serie nei mercati asiatici. Almax
¢ pronta a questo passo, spinta
dalla crisi che ha colpito il set-
tore dell’abbigliamento, ma con

prospettive che vanno oltre la .

semplice salvaguardia dei fattu-
rati attuali. La sua nuova filiale
produttiva Anpai Shanghai & in-
fatti Pavamposto per entrare in
nuovi mercati e servira non solo
I’Asia, ma anche il Sudamerica e
gli Stati Uniti grazie a collezioni
proprie con un posizionamento
di prezzo piu basso rispetto alle
linee di fascia medio-alta che
albergano nelle vetrine europee.
Mentre il nuovo showroom pari-
gino permettera ad Almax di pre-
sidiare un mercato ostico come
quello francese con clienti esi-
genti come Longchamp, Galeries
Lafayette, Agnés B che vogliono
essere seguiti in patria.
Strategie di espansione che
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permettera di raggiungere, per
esempio, le catene del fast re-
tail asiatiche e americane oltre
a servire i clienti che aprono in
loco, mentre con lo
showroom parigi-
no presidieremo il
mercato francese
dal quale fino a po-
chi anni fa erava-
mo completamente
assenti», spiega
Max Catanese,
milanese, classe
’77, amministrato-
re delegato di Almax. Se infatti i
mannequin dell’azienda lombar-
da che campeggiano nelle vetrine
di Svezia, Germania e Francia,
da Versace a Hugo Boss, da Die-
sel a Max Mara group hanno un
posizionamento di prezzo tra i
600 e i 1.000 euro, quelli prodotti
in Cina saranno piu alla portata
delle grandi catene orientali e a

- stelle e strisce.

Certo & che la varieta non
manca: i clienti di Almax possono
infatti scegliere tra 800 modelli
per l'esattezza, in varie taglie e
molteplici posture e tra 1.500
volti per un totale di infinite com-
binazioni. «Anche il manichino
segue il trend della moda», ag-
giunge I'a.d., «e nell’'ultimo anno
c’e stata una forte evoluzione di

“prodotto. Niente pit mannequin

eccessivamente realistici, ma
astrazione nel corpo e soprattut-
to nel volto unitamente a forme
piu affusolate. Anche il trucco e
parrucco non & piu cosi di moda e
viene richiesto da una minoran-
za di clienti».

Questi mannequin oltre a esse-
re di design saranno sempre pii1
high tech. «Pensando al negozio
del futuro abbiamo creato 'EYE

vi transitano davanti, fornendo
dati statistici e contestuali utili a
elaborare strategie di marketing
mirate. Questo significa che d’ora
in poi i nostri manichini oltre al
compito primario di esporre le
collezioni saranno in grado di
fornirci uno spaccato del target
di riferimento», ha affermato
Catanese.

Il marketing & invece sempre
piu interattivo e piu social. «Ab-
biamo potenziato il nostro canale
Youtube dove carichiamo i video
aziendali riguardanti per esem-
pio processo produttivo e arric-
chito il portale di due app per
iPad e iPhone, grazie alle quali &
possibile giocare coi mannequin
creando diversi modelli o cam-
biando loro colori, capigliatura
e abbigliamento. Naturalmente
per la promozione passiamo an-
che dai canali tradizionali facen-
doci pubblicita su testate di set-
tore e partecipando alle Fiere.
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